“‘MUMER Poum(

v.RuhrNachi n.de

Bl ——

Auf Marken-Suche fiir Dortmund (v.1.): Festredner Dr. Florian Langenscheidt, die Marketing-Club-Vizeprésidenten Jiirgen Wallinda-
Zilla, Gregor Ménnighoff und Sonja Kratzmair, Oberbiirgermeister Dr. Gerhard Langemeyer und Club-Prasident Horst Miiller bei der

Festveranstaltung in der Biirgerhalle des Rathauses.

Die Stadt als starke Marke

Marketing-Club feierte 50-jahriges Bestehen mit Festveranstaltung im Rathaus

Deutschland ist eine starke
Marke - findet Verleger Dr.
Florian Langenscheidt. Wie
auch Dortmund eine wer-
den konnte, dariiber debat-
tierte am Samstag der Dort-
munder Marketing-Club.
Ihren 50. Geburtstag feierte
die Vereinigung, die als Ver-
kaufsleiter-Club 1958 be-
gann. ,Mit den Themen und
Ideen war man oft seiner Zeit
voraus®“, stellte Club-Prdsi-
dent Horst Miiller bei der Ju-
bilaumsveranstaltung in der
Biirgerhalle des™ Rathauses
mit Stolz fest. Undsyielleicht
gelingt es jetzt sogar, dem
Dortmund-Marketing einen
neuen Schub zu geben.

Wie wichtig es ist, auch
Gebilden wie einem Land
oder einer Stadt ein Marken-
Image zu geben, machte Flo-
rian Langenscheidt deutlich,

der als Festredner zum The-

ma ,Wie viel Marketing
braucht Deutschland?“
sprach. Immerhin: 250

Griinde, "unser Land zu lie-
ben, hat Langenscheidt mit
tatkraftiger Untersiitzung u.a,
einer Boulevard-Zeitung fir
das Buch ,Das Beste an
Deutschland“ zusammenge-
tragen. Wichtig sei eine posi-
tive Selbstwahrnehmung,
lautete seine Botschaft. Vor
allem die Fuftball-WM habe
zum ,normalen, lassigen
Selbstbewtissisein einer gan-
zen Nation” beigetragen.

Ein Selbstbewusstsein, das
auch Dortmund gebrauchen
kann. Auch wenn Unterneh-
mer Heinz-Herbert Dust-
mann bei der Diskussion
zum Thema ,Dortmund als
Marke. Was geht? Was fehlt?“
nach eigenem Bekunden kei-

ne Probleme hitte, mehr als
250 Dinge zu finden, die
Dortmund auszeichnen. ,Mir
fallt kein Grund ein, warum
man sich als Dortmunder
schdmen miisste, aber es gibt
unheimlich viel, auf dass
man als Dortmunder stolz
sein kann“, stellte der Chef
der Dula-Werke fest.

Identitat weggebrochen

Trotzdem tut sich Dortmund
schwer, ein neues Image, ei-
ne neue Marke zu kreieren,
wie auch Wirtschaftsforde-
rungschef Udo Mager ein-
raumte. ,Noch fehlt die Bild-
Marke, die man mit Dort-
mund in Verbindung bringt.*

.Uns ist die Identitdt weg-
gebrochen”, stellte Prof. Dr.
Hartmut H. Molzmiiller, In-
haber des Lehrstuhls fiir Mar-
keting an der TU Dortmund
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fest. ,Es ist schade, dass es
uns nicht gelingt, in einem
Satz zu sagen, was Dortmund
ausmacht.” Der Rat von City-
Ring-Chefin Monika Block:
»Wir brauchen Alleinstel-
lungsmerkmale wie den Rie-
sen-Weihnachtsbaum."
~Unternehmer Dirk Ruten-
hofer vermisst oft das Selbst-
bewusstsein der Dortmunder,
glaubt aber vor allem, dass es
schwierig ist, die Vielfalt der
Stadt in eine Marke zu fas-
sen. ,Dortmund ist eine ganz
besondere Stadt”, stelite der
Weckbacher-Geschiftsfiihrer
fest, der bundesweit gern als
tiberzeugter ~Dortmund-Bot-
schafter auftritt.

/ Trotzdem fand Rutenhofer
doch noch eine Sache, fiir die
man sich * als Dortmunder
schdmen miusse; den
Hauptbahnhof. « Oli



